


Visidon de la Triana comercial a traves
de los anuncios publicitarios

«En la Cruz de San Jacinto; en
el rifion de Triana, en el mds tipi-
co, populoso y alegre barrio de
nuestra ciudad, estd situada la
tienda y la taberna del CA-
- NON...;Booooooom!» (Frag-
mento de un texto publicitario de
«Sevilla en broma». 1920).

El espacio de una revista de las
caracteristicas de «Triana», no
nos permite mas que abocetar lo
que consideramos parte esencial
de la crénica comercial trianera:
Aquella que se desprende del ana-
lisis de los anuncios publicitarios
insertados en periddicos y revis-
tas graficas en una época de cru-
cial atractivo, que tuvo el alicien-
te del planteamiento y desarrollo
de un proyecto quimérico con
el titulo final de Exposicion
Iberoamericana.

Con la reproduccion de las cla-
sicas y regulares vifietas anuncia-
doras, de soso y escueto conteni-
do, pero que a veces se ilustraban
con fotografias de gran valor do-
cumental, y el festivo reflejo de
textos-reclamos en el mas puro es-
tilo de humor sevillano; deseamos
saludar con especial deferencia a
nuestro contemporaneo colectivo
empresarial, cuyos componentes
son los sucesores, por via de res-
ponsabilidad y funcién social, de
aquella romédntica estirpe de babi
y mostrador, aborigenes o mete-
cos, que osaron invocar a un Mer-
curio depauperado en un tiempo
ni mejor ni peor que el actual, si-
no radicalmente distinto. Sélo la
expectativa ilusionada de la cele-
bracién de una nueva feria inter-
nacional, conmemorativa del
Descubrimiento, une, sentimental
e histéricamente, a las dos épocas.

EL ADVENIMIENTO DE
LOS VEINTE.—Espaiia padecio
al comienzo de los afios veinte to-

(afios veinte)

da clase de sucesos politicos. In-
volucrada aiin en terribles e im-
populares guerras coloniales, aho-
ra en los dolorosos terrenos del
norte de Africa, se debatia entre
la inestabilidad y las continuas
crisis de Gobierno. El estado de
desanimo cred una conciencia pe-
simista y desconfiada en amplios
sectores del pueblo llano castiga-
do por la dureza de la subsisten-
cia, y un exacerbado animo ideo-
l6gico que se tornd en ocasiones
en lances desesperados en aquella
otra gente absorbida por la vora-
gine politica. En 1923 asume el
poder el general Primo de Rivera
que consigue estabilizar su régi-
men autoritario, resolviendo la

tragica conflagracion africana y
afrontando una decidida politica
de modernizacién del pais.

En nuestra ciudad se sufria, por
efecto reflejo, una incertidumbre
de futuro en los estamentos ofi-
ciales que provocaba continuos
relevos en los cargos piiblicos, con
la consiguiente demora de los
grandes proyectos de ensanches
urbanos y el desesperado retraso
en la construccion de las docenas
de edificios destinados a la Expo-
sicidbn que continuaba siendo el
gran suefio sevillano de los veinte
como lo fue en los diez. Al fin, los
favorables aires gubernamentales
facilitan la definitiva celebracion
de nuestra Feria Iberoamericana.
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Triana, fabricante de materias
primas de gran demanda, princi-
pal proveedora de materiales pa-
ra las obras monumentales y los
muchos edificios suntuosos que
renovarian el desgastado caserio
sevillano, seguia disfrutando en
estos afios de un renacimiento in-
dustrial que se apoyaba en el es-
plendor de su actividad mas tra-
dicional, cual es la industria del
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aceitunas con alcaparrones. Igual
te fabrican una funcion de fuegos
artificiales, que un millar de ladri-
llos mds duros que la cabeza del
Kaiser...» (1918).

Y para no desmentir a Galerin,
toda esta industria se reflejaba
con la mayor galanura en las ho-
jas de anuncios de las publicacio-
nes de la época, si bien en estos
afos veinte que comentamos con
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barro. Ceramicas y tejares tiraban
como correa de arrastre de otros
sectores de produccién con menos
" arraigo en el engranaje economi-
co trianero. De la relevancia de
nuestros hornos y del maremag-
num que transformaria la ciudad,
da cuenta el parrafo siguiente
transcrito de la pluma del inefa-
blea periodista Galerin, a cuya
mano, sembradora de optimismo,
nos asiremos en esta ronda emo-
cional. Con su permiso, don
Agustin,..

«Si no fuera por Triana queda-
ban en Sevilla seis casas, porque
jcuidado que derriban casas aho-
ra! Pero ahi estd Triana produ-
ciendo ladrillos para levantar sie-
te Sevilla. Y no sdlo ladrillos. De
Triana son todas esas preciosida-
des que ves en azulejos y mosai-
cos. De alli son esos jarrones y
esas dnforas, y esos cuadros de
imdgenes y las ldpidas de Cervan-
tes y la loza fina y el lebrillo con
un perro con cabeza de cigiiefia o
viceversd...»

En el mismo tono —el suyo—
encontramos otra afirmacion que
no por jocosa es menos significa-
tiva y que parece continuacion de
la anterior:

«...lo mismo te hacen alli un al-
tar de azulejos, que hay que des-
crubrirse cuando estd embalado
todavia, que te alifian una orza de

menor profusién que en los diez,
por razones en las que habria que
profundizar en otro momento...
Sevilla se proyectaba por casi to-
do el orbe con su renovada ima-
gen, pletérica de intenciones de
progreso, mientras que el comer-
cio local, mejor colocado en linea
de carrera, se lanza a la calle a
pregonar sus ofertas con el mejor
tono de voz -medido en pesetas-
de cada cual. Y Triana no se que-
da a la zaga, reforzado su poten-
cial productor con mano de obra
llegada de poblaciones cercanas y
atin de lejanos lugares —produ-
ciéndose una negativa e improce-
dente alza demografica— su pres-
tigio se torna en identidad como
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sello de marca y se hace patente
en los anuncios, en los que siem-
pre se destaca la palabra
«Triana».

De esta manera los Mensaque,
Carriedo, Montero, Rodriguez
Alonso, Soto, olvidan sus renci-
llas o afinidad ideolégica para
competir abiertamente con sus ca-
charros de alfareria, en las desco-
munales paginas de anuncios de
«El Noticiero Sevillano» o «El Li-
beral». Todos, como es sabido,
fueron hombres notables en la po-
litica y en los negocios —liberales,
conservadores, republicanos, so-
cialistas...— que llegaron a posar-
se sobre los poderes municipales,
junto a los Casado, Roldan, Sa-
la, Santos, los cuales, y para no
ser menos, pertenecian a lo mas
seleccionado de la industria y el
comercio de este lado del rio.

EL ARTE DE ANUNCIAR...
La observacion detenida de aque-
llos reclamos comerciales grafi-
cos, Nos sirve para extraer, tam-
bién, parte del anecdotario de
unos modos y técnicas anuncian-
tes que balbuceaban lo que llega-
ria a considerarse un arte de difi-
cil dominio con inmensas posibi-
lidades para el ingenio creador,
no solo en el género literario, si-
no, asimismo, en el de la ilustra-
cion iconografica. La publicidad
era ya considerada necesaria pa-
ra hacer rentable los negocios y se
hacia sustento imprescindible pa-
ra las publicaciones privadas,
prensa y revistas ilustradas, éstas
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Especialidad en azulejos reprodaccion del antiguo, variado
surtido en cacharros decorados y en barres esmaltados para

construcciones.

Se hacen alicatados artisticos desde 20 pesetas metro cua-

drado.

en papel cuché de costosa edicion,
dedicaban grandes espacios a los
anunciantes para gozo de éstos
que se veian pregonados en pagi-
nas de considerable difusion, con-
fiados en que —como se decia
entonces— «la propaganda es la
fama y la fama es el dinero». «Sea
Vd. constante en el anuncio»,
aconsejaba Galerin a la par que
vaticinaba que los agentes de pu-
blicidad llegarian a tener un dia
oficinas con personal para redac-

Maqunm&ﬁa Nava! |
Sutesor de €. Aldersgnia

Talleres de Construccion y
Reparacion de Bugues y Ma-~
gquinarias 3 Especialidad en
Construcecion de Grifos ¥
Valvulas de Hierro y Bronce

tar anuncios. Y continuaba acon-
sejando aquel que fuera un «revo-
lucionario» en esta actividad: «El

-anuncio tiene que ser original, de-

be interesar, debe ser comentado
por el publico, llamar la atencion,
lo contrario es tirar el dinero y no
conseguir nada practico. La publi-
cidad —afirmaba— es un arte re-
servado a los periodistas». Y para
los cerrados de cascos resumia:
«El anuncio produce el ciento por
uno y hasta el mil. jEntérate!».

Nacia la teoria publicitaria y los
primeros creativos y especialistas,
aunque el anuncio rara vez pasa-
ria de ser un guién técnico sin de-
sarrollar, quiza porque a la men-
talidad de aquellos afios costara
admitir nuevas férmulas, y menos
las humoristas; para muchos el
comercio era demasiado serio y
trascendental. La irrupcién en el
terreno de la propaganda grafica
de excelentes dibujantes que im-
pactaban con su original icono-
grafia, como los sevillanos Ma-
teos, Piedrahita, Manolo, Marti-
nez de Ledn..; junto a los origi-
nales textos de Don Cecilio y del
gran maestro Galerin, resulté de-
finitiva para la implantacién de
formas innovadoras de sorpren-
dente efectividad. Al ultimo men-
cionado puede atribuirse la crea-
cion de un «estilo sevillano» en el
que se entremezclaban chuscos
halagos al propietario del negocio
—siempre amigo— y la exaltacién
chirigotera de su actividad... Ya
hemos visto como propaga las ex-
celencias de El Caiién en uno de
sus cldsicos anuncios historiados,
del que no nos resistimos a trans-
cribir otro «pasaje» en el que ha-
ce descripcion de las instalaciones

_de este viejo negocio mixto,

taberna-ultramarinos, de la calle
San Jacinto:

{odrigo de Trizna, 81y Pelay Corsea, 38: Tel. 25352: Sedill
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«...el sitio destinado a taberna
es reducido en su extension,; pero
en su espaciosa trastienda, tan
grande como la del duefio, don
Mariano de la Pefia o «Mariano
el del Carnion», y sobre amplias ta-
rangueras, encontrards nueve bo-
- tas repletas de ricos vinos (...) En
su amplio patio rodeado de arcos
morunos, no encontrards ni el an-
tiestético y antihigiénico cuarto de
madera ni el cursi velador, sino
amplias y limpias mesas de pino
rodeadas de comodos sillones de
Vitoria...»

Claro que existian negocios cu-
ya funcion daba escasa prestancia
al lucimiento festivo del creador
como, por ejemplo, la «Gran Fu-
neraria de Manuel Chacén», que
- anunciaba sus oficinas en Pureza,
18 y sucursal en Castilla, 24; con
su «esmerado servicio de cohe y
automovil finebre» (anuncio de
1922). Sin embargo, les venia que
ni pintado a los establecimientos
de bebidas y comestibles.

El dibujo en el estilo de moda,
la foto de Barrera, Olmedo, San-
chez del Pando, Dubois o Serra-
no y las ocurrencias de los profe-
sionales de la pluma; dotaron al
anuncio sevillano de un digno
grado de calidad y de un exclusi-
vo atractivo.

Antillano Campos, 9 (Triana)

A R R

...Y LA NECESIDAD DE
ANUNCIARSE.—Las empresas
o negocios de mayor fuste, que en
Triana se encuadraban en escasos
gremios (ceramica, manufactura-
cion de aceitunas, ultramari-
nos...) se anunciaban en el estilo
y forma imperante, utilizando
frases manoseadas, siendo habi-
tual el mismo anuncio para todas
las publicaciones. En muchos ca-
sos el propio anunciante imponia
sus vifietas ya redactadas que, con
la reiteracion solian hacerse «cla-

sicas» pasando desapercibidas.

NG L S S R
NTRA. SRA. SANTA ANA

CERAMICA ARTISTICA

Antonio Kiernam E‘Id“res. sucesor de
M. Rodriguez Pérez de Tudela.
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Comencemos, pues, a revisar al-
gunos de estos anuncios comer-
ciales en los que podran coincidir
la curiosidad del fondo con el in-
terés de la forma. He aqui una
muestra de anuncio de raquitico
contenido.

«Fdbrica de alfareria de José
Bernal Gonzdlez. Alfareria, 17».
«José Estradé. Estrucador. Juan
Cotarelo, 5 (Tardon)».
«Manuel Carriedo. Materiales de
construccion. Procurador, 26».

Minima expresion de proclama,
demostrativa de su baratura eco-
némica. No todo el mundo esta-
ba dispuesto a pagar demasiadas
lineas a cincuenta céntimos cada
una. Pero centrandonos en los
mads tenaces anunciantes, que es
hablar de fdbricas de cerdmica,
veremos en principio cémo se ha-
ce resaltar las «especialidades de
la Casa», o lo que es lo mismo,
el tratamiento que en cada taller
se aplicaba en la decoracién de los
azulejos...

«...perfecta imitacion de los
mds hermosos ejemplares de re-
flejo metdlico de los siglos XV y
XVI», (Ramos Rejano. San Ja-
cinto, 101).

«Fdbrica de tejas drabes vidria-
das en colores...» (Juan José Ruiz
Flores. Covadonga, 7).
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«Especialidad en azulejos re-
produccidn del antiguo. Variado
surtido en cacharros decorados y
en barros esmaltados para cons-
trucciones». (Manuel Garcila
Montalbdn. Alfareria, 13).

«Especialidad en azulejos de re-
flejos metdlicos y en colores, imi-
tacion al antiguo». (Mensaque,
Rodriguez y Cia. San Jacinto, 93).

«Novedad en ladrillos perfora-
dos con patente de invencion n. °
83.841. Especialidad en tejas pla-
nas». (Viuda de Andrés Ferndn-
dez. Matute, 13).
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Taller de Carpinteria y Ebanisteria de

MANUEL CEBALLO

Se hacen toda clase de trabajos concernientes a este

Rivera, 47 (Triana)
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«Especialidad por medio de fa-
bricacion mecdnica en tejas pla-
nas, ladrillos comprimidos y hue-
cos». (J. Manuel Pozo Ferndn-
dez. Pagés del Corro, 2).

«Gran fabricacion en todos los
estilos, con especialidad en Ara-
be, Bizantino, Renacimiento y
Reflejo Metdlico en todos los or-
denes...» (Manuel Soto y Tello.
Alfareria, 71).

«Especialidad en ladrillos de fa-
chadas y molduras». (Jacinto Flo-
res Gomez. Evangelista, 29 al 39).

Para los regentes de estas in-
dustrias era vital que figurara en
los anuncios los premios conse-
guidos en buena lid de la confron-
tacion artistica, motivo de orgu-
llo y prueba fehaciente y palpable
de la alta categoria de los barros
vidriados trianeros:

«Diploma de honor y medalla
de oro en varias Exposiciones
Universales». (Ramos Rejano).

«Diploma de primera clase en
el Concurso de Cerdmica de 1928.
Diploma de concurrencia. Expo-
sicion de productos sevillanos
(1905)».(Manuel Montero As-
quith. San Jorge, 31).

«...Por su antigiiedad es uno de
los centros productores que mds
exporta, debido a la seleccidon de
sus productos premiados en mu-

-
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chisimas Exposiciones». (Manuel

Soto y Tello).

En los anuncios podia presu-
mirse de solera, de disfrutar de
una profunda raiz, pero demos-
trando siempre que el negocio
funcionaba con los mds modernos
procedimientos...

«...fabricados a motor y en
hornos continuos de los mejores
sistemas». (Pascual Wert. Pagés
del Corro, 2).

«Mdgquinas de serrar movidas a
vapor». (Francisco Bernal Lasso.
Pagés del Corro, 21).



«...mdquinas movidas por elec-
tricidad y todos los adelantos con-
cernientes al ramo». (Enrigue
Uribarri. Procurador, 29).

«Casa fundada en 1880». (Hi-
jo de José Mensaque y Vera. San
Jacinto, 50).

«...fundada en 1850». (Manuel
Garcia Montalbdn).

Pero de todas las fabricas de ce-
ramica de Triana, la que lucia fe-
cha de fundacidon de mayor anti-
giiedad era la de Viuda de Andrés
Fernandez. Declaraba uno de sus
anuncios...

«Fdbrica de productos cerdmi-
cos. Fundada en 1833».

El prestigio industrial del barrio
de Triana, se refleja en los anun-
cios de la época, destacandose
siempre, como hemos apuntado,
la palabra «Triana» como garan-
tia de calidad, aunque también se
pueda ver en ello el afan localista
de campear la propia identidad u
origen del anunciante... Unas ve-
ces se antepone a «Sevilla» al do-
miciliar, otras se hace figurar so-
la, las mas se solia colocar tras el
nombre de nuestra ciudad y entre
paréntesis...

«Cerdmica artistica Antonio
Kiernam Flores, sucesor de M.
Rodriguez Pérez de Tudela. An-
tillano Campos, 9 (Triana)
Sevilla».

«Almacén de loza, cristal y por-
celana. Francisco Vallejo Lozano.
Pagés del Corro, 2. Triana.»

«Pedro Navia Campo. Taller
de Ornamentacion Artistica. Rui-
sefior, 14. Sevilla. (Triana)».

De entre las pequeiias curiosi-
dades que hemos detectado en los
esquematicos anuncios de los
afios veinte, entresacamos el error
de domicilio de la carpinteria y
ebanisteria de Manuel Ceballo, fi-
gurando la inexistente calle Rive-
ra en vez de Pureza (47). En es-
tos textos en los que invariable-
mente las iniciales de las palabras
esenciales se escribian con maytis-
culas como efecto recalcante,
pueden encontrarse raros ejem-
plares como éste: « Taller de Figu-
ras Decorativas y Religiosas. Al-
fareria, 29. Sevilla». Como se ve
falta el nombre del propietario o
titulo del negocio. Por cierto que
existia una extendida inclinacion
por titular los comercios o indus-
trias con nombres religiosos, des-
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tacandose la debida invocacion a
la patrona Santa Ana...

«Nuestra Seiiora del Rocio. Fd-
brica de cerdmica José Laffite.
Manuel Carriedo, 17».

«La Pilarica. Vinos, aguardien-
tes y licores. Ramon Tello. Ca-
llao, 3 y 5. Servicio a domicilio».

«Nuestra Sefiora de la Piedad.
Taller de ornamentacion artistica
en barro cocido y vidriado, con
arreglo a proyectos en croquis y
planos. Pedro Navia Campo».

«Nuestra Serfiora de la O. Ce-
rdmica. Alfareria, 13».

«Nuestra Sefiora del Carmen.
Fdbrica de ladrillos. Castilla,
166».

«La Esperanza. Fdbrica de azu-
lejos. Mensaque, Rodriguez y
Cia.».

«San Ramon. Laboratorio de
fuegos artificiales. José Martinez
Pinillos. Pagés del Corro, I».

«Nuestra Sefiora Santa Ana.
Cerdmica artistica. Antillano
Campos, 9».

Encontrandonos, asimismo,
con «slogans» tan rudimentarios
como efectistas:

«La Mejor del Patrocinio. Vi-
nos, licores y cervezas. Excelen-
tes tapas. Castilla, 42».



...Y direcciones tan sorpren-
dentes como la de la fabrica de
mosaicos de José Tejera:

«Betis, 269»
que aunque parezca el nimero de
teléfono mal colocado, no es mas
que el de gobierno en una calle cu-
yo caserio discurria ininterrumpi-
- damente hasta el convento de Los
Remedios, siguiendo hasta mucho
mas alld por toda la vera del rio.

Muchos, muchisimos anuncios
podriamos transcribir integros o
desmenuzados, para demostrar,
principalmente, la relevancia y di-
versidad del comercio trianero en
los afios previos a la Exposicién.
Fabricas de jabones por la calle
Castilla (reminiscencia del pasado
emporio), talleres y fabricas de
materiales de envergadura para
obras publicas, industrias de for-
ja, de muebles, almacenes de ma-
dera y de hierros, fabricas de ca-
jas de cartén, fundiciones de hie-
rro y bronce... Casi todos estos
centros se ubicaban en los limites
urbanos del barrio, en anchos es-
pacios en donde las distintas ac-

‘tividades se unian formandose
prehistéricos «poligonos indus-
triales». Y, por supuesto, infini-
dad de tiendecillas con los mas va-
riados articulos.

EL ALTOZANO, ESCAPA-
RATE PRINCIPAL.—La plaza
del Altozano cumplia la doble
funcidn de «recibidor» —lugar de
paso obligado— del posible clien-
te y «escaparate» de los comercios
del barrio. La diferencia de cota
de su suelo con la del tablero del
puente y las distintas obras de en-
sanches, mantuvieron este encla-
ve en un casi continuo cambio de

fisonomia; antes y después de su
definitivo semblante urbano que
mereciera el calificativo «galeri-
niano» de «Puerta del Sol de
Triana», se vié cuajada de anun-
cios comerciales en las fachadas
de las propias tiendas y en los
postes-reclamos que la adornaban
e inferian calor de relacién huma-
na. Aun podemos contemplar en
su ambito anchos pafios de azu-
lejos anunciadores de fabricas de
ceramica, algunos camuflados ba-
jo capas de cal. Pero lo mas inte-
resante del Altozano eran los co-
mercios que en €l abrian sus puer-
tas. De ellos destacaremos la es-
tacion de vapores, La Unién Pa-
lentina, la confiteria de los Alon-
so (antigua de Isidro), la panade-
ria de Broquetas y dos viejas ta-
bernas desaparecidas en la remo-
delacion final: Berrinche y La Re-
forma, ésta llamada antes Sol Na-
ciente. Hay que hacer mencion es-
pecial, también, de un moderno
«bar» con el nombre de la plaza,
la farmacia de los Murillo y la
plateria de Candido, aunque los
dos ultimos comercios no fueran

muy adictos a los anuncios impre-
sos. (La Unién Palentina, la es-
tacion de los vapores, el titulado
«Altozano Bar» y los afiejos col-
mados El Berrinche y La Refor-
ma, fueron anunciantes de primer
orden y en ellos nos pararemos un
instante).

La denominacién de una tienda o
negocio cualquiera daba oportu-
nidad al propietario de invocar un
intimo retazo que a veces se cen-
traba en su lugar de origen. Por
ello es frecuente distinguir «el te-
rrufio» del regente de ciertos ne-
gocios de ultramarinos: La Unién
Palentina, Villa de Reinosa y el
Reino de Ledn, demuestran lo
que decimos. La Unién Palenti-
na que ocupd como ultimo reduc-
to la nueva esquina con San Jor-
ge, la misma que ya ocupara an-
tes de la demolicién del conjunto
arquitectonico de la antigua capi-
lla, es el prototipo de las pulcras
y ordenadas tiendas de «monta-
fieses» que alcanzaron notable
popularidad por mor, casi siem-
pre, de la personalidad del duefio

La Mejor del Patrocinio

VINOS, LICORES Y CERVEZAS DE LAS MEJORES MARCAS — EXCE-
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que en el caso de La Union se tra-
taba de don Maximino Alonso.
La tienda de Maximino aparece
en una de las tipicas fotos publi-
citarias en la que ¢l mismo posa
orgulloso con toda la dependen-
cia del establecimiento, en el que
no ha de faltar el cldsico mostra-
dor con tapa de marmol blanco,
unos estantes surtidos de atracti-
vas latas y condumios diversos,
todo colocado con esmero. Una
enorme caja registradora de des-
lumbrantes relieves pone la nota
protagonista para concretar una
etapa en la evolucion de estas
tiendas.

Los anuncios de la estacion de
los vapores «Sevilla-Sanlucar-
Mary, son un ejemplo de descrip-
cion literaria con fines publicita-
rios al uso de entonces. Como ob-
jeto de curiosidad, dejamos cons-
tancias de algunos parrafos en los
que se emplean adjetivos tales co-
mo «hermosos», «magnificos»
que resultan peculiares y caracte-
risticos. Veamos:

«Viajes de recreo, viajes comer-
ciales a Sanlicar de Barrameda.
Vapores de gran marcha. Hacen
este servicios los hermosos vapo-
res «San Telmo» y «Sanlicary,
dotados de espléndida ilumina-
cion eléctrica, ventiladores, cale-
Jaccion a vapor, etc. Esta empre-
sa cuenta para el servicio del puer-
to de Sevilla con los magnificos
remolcadores-aljibes «Triana» y
«Coria» para remolques y sumi-
nistros de agua potable a los bu-
ques que lo deseen. Para precios

Yy condiciones de pasajeros y mer-

cancias, dirigirise a Estacion
Puente de Triana. Teléfono
30-60».
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Ultramarinos finos : Especialidad en Cafés,
Chacinas vy Garbanzos selecfos de Castilla,
Depésito de Hielo y Galletas para Helados.
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Recordamos que en el interior del
establecimiento conocido popu-
larmente por Bar Cuesta, ador-
nando una de sus paredes, se en-
cuentra un cuadro publicitario en
azulejos valencianos (?) que re-
cuerda tan importante como efi-
mero servicio.

Evocar el Altozano-Bar, signi-
fica constatar la venida a través
del puente de lo que se considerd
un concepto avanzado de estable-
cimiento de bebidas. Era la mo-
da de los «bares» que copaban las
mejores esquinas de la ciudad, los
mas vistosos y estratégicos espa-
cios desplanzando a las afiosas
tiendecillas de menudencias (los
mismos lugares que mds tarde
conquistarian las «fuerzas banca-
rias»). En uno de sus celebrados
libros-guias («Sevilla en bromay),
el inclito Galerin, cicerone guasén
de la ciudad, avisaba al visitante
foraneo:

«...a media tarde empiezan los
vermout, los cock-tails y todas
esas cosas raras que ahora hemos
empezado a  beber los
manzanilleros».

Continuando con «su» defini-
cion de lo que era un «bary...

«...establecimiento a base de
carga y vete en donde se sirve bue-
no y barato y no se dan propinas
¥ conversacion al cliente. El de-
pendiente del bar se viste de blan-
co, se peina a raya o se pela a ra-
pe. ;No vamos progresando? Vd.
se toma el café muy calladito, lo
paga a la par que lo pide, y a es-
cupir a la calle...»
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El bar Altozano —aqui se nom-
braba a lo facil— trajo a Triana
los primeros cafés-exprés; en él
sabored su clientela refrescos de
curiosos nombres como «Juma-
te» y «Kiola», sin olvidar las ex-
quisitas «pifias ecuatorial». Once

empleados formaban la depen-

dencia de este bar que fuera lugar
para la tertulia amable y chis-
peante de personajes sobresalien-
tes hasta su desaparicién en los
sesenta.

Nadie proclamo las tabernas y
los bares, ni las tiendas de ultra-
marinos con mayor éxito que
nuestro admirado Galerin. De ca-
da anuncio hacia un sainete. Uno
de sus amigos trianeros, Emilio
Gordillo Ochoa, recurrié a él pa-
ra anunciar sus tabernas del Al-
tozano, tras haber modernizado
la antigua Sol Naciente (fue el 1l-
timo duefio de la famosisima ta-
berna El Berrinche); y don Agus-
tin Lépez Macias puso en movi-
miento su facil vis cOmica...

«...Este bonito y coqueto
«bar» —se referia a La
Reforma— junto con la esquina
de Berrinche, son hoy los prefe-
ridos de los trianeros, no sélo por
estar situados en el sitio mds ale-
gre y pintoresco de Triana, sino
porque en ellos no se echa de me-
nos nada de lo que continen los
célebres colmados de la ciudad. Si
vas a Triana, amable lector, en
busca de un amigo, no te llegues
a su domicilio, que no lo hallards;
Si no estd en la esquina de Berrin-
che, pdsate por La Reforma, que
alli estd seguramente. En uno de

Ca’fé
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- Altozano Bar

sus numerosos veladores situados
en el Altozano, entre plantas y
flores, le encontrards. Siéntate y
pides lo que quieras, que alll hay
de todo. No te apures si no llevas
dinero. Tu amigo no te dejard pa-
» Y continua-
ba: «Alll no verds una cara tris-
te, porque en aquel lugar no se
aposenta la pena. Todos rien, to-
dos charlan, todos tienen cara de
satisfaccion. Tal es la bondad de
sus vinos y de sus suculentas

gar. Asi'son ellos...

tapas...»

Y abusando de su estilo pre-
guntarfamos: ;Le falta originali-
dad y gracia a esta manera de

anunciar?

Con esta tiltima sonrisa vamos

a finalizar nuestra incursién por
las curiosidades de los afiosos
anuncios comerciales, que nos
han servido como vehiculo para
conocer peculiaridades de la Tria-
- na industrial y laboriosa, de sus
lugares y sus gentes en unos tiem-
pos en los que nuestro comercio
demostré ingenio, competencia y
eso que se llama capacidad de

Servicio.

Agradezcamos a Galerin su di-
vertida e ilustrada compaiiia, y a
los histéricos creativos publicita-
rios las vetustas vifietas en las cua-
les hemos querido ver pequefios
trozos de esfuerzo y convivencia.

Angel Vela Nieto
Agosto, 1984

- Cerveceria - Vinos

Dedro Santos Gomez
A!talasm ﬂ smm !’ewﬁﬂ 23362
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