RESUMEN:

PALABRAS CLAVE:

ABSTRACT:

KEeYworbs:

PAISAJES CULTURALES EN LA EXTREMADURA MERIDIONAL. UNA VISION DESDE EL PATRIMONIO

Nuria Maria FRANCO POLO

Centro de Conservacion y Restauracion
de Bienes Culturales de la Junta de Extremadura

nuriamaria.franco@juntaex.es
orcid.org/0000-0003-2452-6261

PAISAJES CULTURALES EN LA EXTREMADURA MERIDIONAL. UNA VISION DESDE EL PATRIMONIO (pp 153 - 171)

Caceres, Universidad de Extremadura, 2019
ISBN: 978-84-9127-053-9 (edicion impresa)
978-84-09-17206-1 (edicion digital)

En el primer tercio del siglo XX surgié una tipologia de azulejo ligada al desarrollo
industrial y comercial en Espafia, el azulejo publicitario, que pronto se convirtid
en referente de identidad urbana. Los ejemplos conservados en Extremadura
aparecen asociados a fabricas y establecimientos comerciales y representan las dos
principales vertientes de esta tipologia ceramica: una sencilla con el nombre de la
empresa y otra que reproduce el cartelismo comercial coetaneo. La valoracién de
este fragil patrimonio cultural es fundamental para su conservacién, puesto que, por
su ubicacién en las fachadas de los inmuebles, se encuentra expuesto al vandalismo,
el expolio y las inclemencias del tiempo.

Azulejo, Publicidad, Extremadura, Siglo XX.

Commercial tiles in Extremadura. Landmarks of urban identity

Commercial tiles was born in the first third of the twentieth century like a new
ceramic type, linked to the industrial and commercial development in Spain and
soon they became in landmarks of urban identity. In Extremadura, there are some
examples in factories and shops, which represent the two main typologies, one
simple with only the title of the establishment, and other inspired in commercial
posters of these years. It is important to value this fragile cultural heritage because
of the risks of its location on the facade of the buildings: vandalism, spoliation and
the inclement weather.

Tile, Commercial, Extremadura, 20" Century.

153




NuriA Maria Franco PoLo

LA AZULEJERIA PUBLICITARIA COMO HITO URBANO'

La carteleria publicitaria sobre ceramica en Extremadura aparece asociada, sobre todo, a la arqui-
tectura industrial de la primera mitad del siglo XX. Se trata de paneles ubicados en entornos rurales
y destinados a una poblacién muy especifica, aunque en el caso de los carteles de Nitrato de Chile,
su ubicacion estratégica en los principales accesos a las poblaciones y, por tanto, en zonas de paso
obligado, estaba destinada a un publico mas numeroso.

La publicidad sobre ceramica de principios del XX utiliza un cromatismo llamativo, con predominio
de fondos de color amarillo y una estética sencilla, en el caso de los letreros con nombre de fabricas o
establecimientos, y mas abigarrada en el caso del revestimiento de fachadas. Esta cartelerfa se asocia
indistintamente a dos estilos artisticos, uno de raigambre renacentista que recurre a roleos, candelieri y
putti italianizantes por influencia de la azulejeria espafiola de la segunda mitad del siglo XVI y, por otra
parte, un estilo acorde con la moda coetanea de graffas sencillas e imagenes exéticas, orientalizantes
o inspiradas por el regionalismo espafiol extraidas del cartelismo.

La eleccion de los azulejos para carteleria publicitaria parece deberse a su bajo coste y una gran
resistencia a las inclemencias del tiempo. La inalterabilidad a lo largo de los afios y la reducida dimensidn
de las poblaciones en las que se ubica provoca una familiaridad constante con este elemento urbano, las
imagenes quedan grabadas en la retina del transednte constituyendo asf referentes de identidad urbana.

Atendiendo a la clasificacion establecida por Kevin Lynch, podemos considerar los paneles de azu-
lejerfa publicitaria como “mojones” dentro del espacio urbano, puntos de referencia para los habitantes
de la localidad cuyo interés o atencién sobre estos elementos puede explicarse por su “contraste entre
figura y fondo"?, en un entorno de edificios similares con fachadas sobrias destaca el brillo y colorido de
los azulejos. De ese modo, lo azulejos utilizados para anunciar fabricas o establecimientos comerciales
por su brillo, sus posibilidades cromaticas y su durabilidad se convirtieron, sin pretenderlo, en hitos
dentro del callejero urbano.

La publicidad sobre azulejos tuvo su apogeo en Espafia en el primer tercio del siglo XX y decayo
en la postguerra. Si en un principio se limitaba a carteles que anunciaban el nombre de la empresa,
pronto comenzaron a desarrollarse escenas que reproducian, mayoritariamente, carteles publicitarios
de la época. Entre los articulos anunciados proliferaban el Nitrato de Chile, bebidas, neumaticos, acu-
muladores eléctricos o alimentos®.

En la actualidad constituyen uno de los ejemplos de patrimonio cultural menos valorados y suscepti-
bles de desaparecer debido al expolio o el vandalismo, a lo que contribuye su ubicacion en vias publicas.

LA PUBLICIDAD CERAMICA EN LAS HARINERAS EXTREMENAS

Entre 1886 y 1930 el sector alimenticio era el mayoritario en las sociedades mercantiles indus-
triales de Extremadura, representaban el 58 por cien del capital. Dentro de este sector destacaban las
sociedades dedicadas a la fabricacién de harina, con especial protagonismo de las electro-harineras,

' Este trabajo se enmarca en el Proyecto de Investigacion Nacional titulado: Paisajes Culturales en la Extremadura Meridional: una visién
desde el Patrimonio (HAR2017-87225-P), financiado por el Ministerio de Ciencia, Innovacion y Universidades del Gobierno de Espafia,
Agencia Estatal de Investigacion y Fondos FEDER, coordinado por Vicente Méndez Hernan y Moisés Bazan de Huerta.

2 LYNCH, Kevin, La imagen de la ciudad, Barcelona, Gustavo Gili, 1998, pp. 98-103.
3 CHECA GODOQY, Antonio, Historia de la publicidad, La Corufia, Gesbiblo S.L, 2007, p. 126.
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que simultaneaban la fabricacion de harina con la generacion de electricidad en la primera etapa de
la electrificacion en Extremadura. En ese periodo se constatan 64 fabricas de harina, 1 aceitera y
otras 9 que combinan la fabricacion de aceite con otras actividades, 20 destilerias y 3 conserveras.*

En torno a 1900 la industria harinera copaba la iniciativa industrial extremefia, solo equiparada
por la aceitera. A pesar de las numerosas fabricas distribuidas por toda la region, la molturacion de
trigo en Extremadura adolecia de un importante retraso técnico y productivo. La introduccion del
sistema de molturacién austrohingaro en Extremadura se produjo iniciado el siglo XX, aunque la
molienda tradicional por piedras continu6 teniendo protagonismo en la region>.

Las harineras extremefias se localizaban en entidades rurales de pequefio tamafio, dispersas y
ajenas al comercio exterior. Su cercania a la materia prima, a los medios de transporte y a la energia
era comun al resto de fabricas espafiolas, sin embargo, en Extremadura, la produccién estaba dirigida
al consumo de las localidades proximas®.

La constitucién de estas fabricas se debi6 a capital externo. Empresarios madrilefios, sevillanos,
bejaranos y, sobre todo, catalanes se instalaron en Extremadura desde mediados del siglo XIX. Por
otro lado, surgié un nuevo modelo de produccién de harina y fabricacién de pan basado en un siste-
ma de cooperativismo en el que participaba gran parte de la poblacién’.

El nimero de fabricas de harina en Espafia aument6 considerablemente entre 1912 y 19368,
fechas en las que podemos situar la fundacién de la mayorifa de harineras. El sector harinero experi-
mentd un repunte durante la Guerra Civil espafiola y los afios de la autarquia, favorecido por el nuevo
régimen y la implantacién de las casas montadoras suizas Bihler y Daverio en Barcelona y Madrid,
respectivamente. A finales de los afios cincuenta del siglo XX habia mas de 150 fabricas de harina
activas en Extremadura.

La estructura arquitectonica fabril en Europa se inicia en el siglo XVIIl con talleres textiles o fa-
bricas de ceramica y cristales con una planta y alzado que recuerdan a la arquitectura palaciega con
fachadas sobrias. Tras el estilo historicista dieciochesco surgié con fuerza una tipologia basada en
la introduccion del hierro y el cristal, asi como del hormigén armado en la segunda mitad del siglo
XIX, que trajo consigo un nuevo modelo de fabrica destinado a permanecer®. El estilo arquitecténico
de las fabricas harineras espafiolas del transito del siglo XIX al XX se asemeja al de otros edificios
europeos. Suelen ser edificios altos, simétricos y sencillos, de ahi que la azulejeria destaque por ser
uno de los escasos recursos decorativos de este tipo de inmuebles, aunque también la ceramica
se adapte a la sobriedad y rectitud de lineas. Otras veces, las fabricas son de baja altura, pero con
distintos cuerpos unidos entre si. En Espaiia, las fachadas de ladrillo compitieron con otras menos
estéticas o llamativas que optaron por el encalado.

*  PEDRAJA CHAPARRO, Aurora, “La industria de una regién no industrializada. Un sector raquitico”, en ZAPATA BLANCO, Santiago
(ed.), La industria de una regién no industrializada: Extremadura, 1750-1990, Céceres, Caja Salamanca y Soria, Universidad de Extrema-
dura, 1996, pp. 134y 135.

5 MORENO LAZARO, Javier, “La industria harinera extremefia, 1850-1975: la historia de una apuesta frustrada”, en ZAPATA BLANCO,
Santiago (ed.), La industria de una regién no industrializada: Extremadura, 1750-1990, Caceres, Caja Salamanca y Soria, Universidad de
Extremadura, 1996, pp. 231-237.

©  Ibidem, pp. 241y 242.

7 MORENO LAZARO, Javier, ob. cit., pp. 248-250.

& VV. AA, Veinte afios de actuacién, Madrid, Ministerio de Agricultura. Servicio Nacional del Trigo, 1958, pp. 256 y 257.
°  PEVSNER, Nikolaus, Historia de las tipologias arquitecténicas, Barcelona, Editorial Gustavo Gili, 1979, pp. 329-348.
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A pesar de la gran cantidad de fabricas harineras fundadas en Extremadura, algunas desapa-
recidas, no todas ellas utilizaron la azulejeria en la rotulacién de sus fachadas. Sin embargo, los
inmuebles conservados en Extremadura y Andalucia son facilmente reconocibles por la uniformidad
en el estilo de la cartelerfa ceramica debido al mismo origen de los alfares, que solian ser sevillanos.
En la gran mayorfa de estos letreros el nombre de la sociedad se escribia con letras azules sobre un
llamativo fondo amarillo. Los recursos artisticos eran escasos y se limitaban casi exclusivamente a un
marco con cenefa vegetal de raigambre renacentista.

Electro-harinera “La Paz" en Fuente de Cantos

La electro-harinera “La Paz", en la actual calle Real nimero 117 de Fuente de Cantos, recibid
ese nombre para conmemorar el final de la Primera Guerra Mundial en 1919, el mismo afio de la
fundacion de la fabrica. La actividad comienza como Sociedad Anénima con el sistema de moltura-
cion Bihler. El primer presidente fue José Carrascal y Montero de Espinosa y como director constaba
Francisco Fernandez Vela™,

Figura 1. Electro-harinera “La Paz" en Fuente de Cantos.

La fabrica se compone de un imponente edificio principal y otros anexos con fachadas sobrias en
las que sobresale la decoracion ceramica; el cartel que corona el edificio central, asi como los azule-
jos de relieve y estilo modernista que decoran la parte superior de algunas pilastras. La rehabilitacién
del conjunto como hotel rural ha contribuido a su conservacion, aunque la intervencién para instalar
luces en la base de los azulejos que dan nombre a la fabrica impide la lectura de la firma del taller,
que, por el estilo, parece ser sevillano. La grafia de color azul sobre fondo amarillo es comin a otras
fabricas extremefias y sevillanas coetaneas, pero en la fuentecantefia destaca la imagen dentro de
un tondo en el timpano del edifico principal. El tondo recuerda a la ensefia del Servicio Nacional del
Trigo en cuyo centro se erigia una espiga dorada, sin embargo, en la imagen de esta fabrica las es-
pigas se entrelazan a modo de roleos renacentistas enmarcando la imagen central, una idealizacién

10 GUTIERREZ BARBA, Alfonso, “La industria agroalimentaria en Fuente de Cantos en el primer tercio del siglo XX", /Il Jornadas de His-

toria de Fuente Cantos, Badajoz, Asociacion Cultural Lucerna, 2003, p. 87.
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de la cosecha del trigo en la que el primer plano y las proporciones monumentales recuerdan a las
imagenes de propaganda politica del primer tercio del siglo XX. Por el estilo de la obra parece que
fue fabricada por el taller sevillano Mensaque Rodriguez y Compafifa.

Electro-harinera de Llerena

Se encuentra en la actual calle Miguel Sanchez. En torno a 1900 la empresa Biihler instalé la
fabrica de Hijos de M. F. Palacios en Llerena', sociedad mercantil con sede en Sevilla propiedad del
industrial sevillano Pedro Fernandez Palacios y Labrafia, que fue politico y presidente de la Unién
Comercial Sevillana. En 1926 la fabrica fue vendida al médico llerenense José Gutiérrez Barneto y,
después de la Guerra Civil, fue adquirida por Ramén Coll, propietario hasta el cierre en los inicios del
siglo XXI, tras lo cual parte del edificio fue rehabilitado para convertirse en un hotel rural regentado
por los mismos empresarios del hotel situado en la fabrica harinera de Fuente de Cantos.

Figura 2. Electro-harinera de Llerena.

El edificio de baja altura se compone de varios cuerpos con fachadas de ladrillo unidos entre si
por uno mas elevado adscrito al estilo de la arquitectura del hierro y el cristal. El cartel ceramico que
reza “FABRICA DE HARINAS Y SEMOLAS” seria fabricado y colocado durante la época en que fue
propiedad de José Gutiérrez Barneto, puesto que la firma de la fabrica de azulejos “Mensaque Rodri-
guez y Cia. Sevilla” se corresponde con las obras fabricadas después de 1917, cuando el propietario
Enrique Mensaque Béjar la fundé junto a Manuel Rodriguez Alonso y Tadeo Soler Navarro'2. El rétulo
ceramico realizado en cuerda seca, de menor tamafio que el de la fabrica fuentecantefia, comparte
el fondo amarillo y la grafia azul, pero en el caso de Llerena la decoracién se limita a unos roleos
vegetales azules de inspiracion renacentista enmarcando el texto, similares a los realizados por la
misma fabrica en 1917 para decorar el zécalo de la actual sede de Arteaula en Sevilla.

" MORENO LAZARO, Javier, “La industria harinera extremefia, 1850-1975: la historia de una apuesta frustrada”, en ZAPATA BLANCO,
Santiago (ed.), La industria de una regién no industrializada: Extremadura, 1750-1990, Caceres, Caja Salamanca y Soria, Universidad de
Extremadura, 1996, p. 236.

2 http://www.retabloceramico.net/bio2_mensaquerodriguezycia.htm
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Electro-harinera “La Estrella” en Los Santos de Maimona

Se ubica en el antiguo Hospital de la Limpia Concepcién de Nuestra Sefiora, en la actual calle
Maestro Rasero nimero 8. El Hospital fue fundado por don Alvaro de Carvajal, Oidor de S. M. en la
Real Audiencia de Panama y Fiscal de la Real Audiencia del Peru. Las obras, comenzadas en 15923,
fueron encargadas a los canteros Francisco de Montiel y su hijo Bartolomé Gonzalez de Montiel,
autores también de las iglesias parroquiales de Oliva, Montijo y Guadalcanal; la ermita de los Reme-
dios de Fregenal de la Sierra y la remodelacién del palacio ducal de Zafra, la iglesia de Santa Marina
o la Casa de los Daza-Maldonado en esa misma localidad'. A mediados del siglo XVII el inmueble
fue convertido en Convento de Franciscanas Menores Observantes hasta la exclaustracién en 1826.

Tras la desamortizacién, el edificio fue adquirido en subasta publica por don Juan Antonio Murillo
y Uribe, en 1847, para instalar alli una harinera, panificadora y fabrica de tintes. Tras su fallecimiento
la empresa fue legada a sus hijos, quienes, junto a un empresario, fundaron en 1899 la electro-ha-
rinera “La Estrella”, que aprovechaba los motores de vapor de la fabrica para generar la electricidad
necesaria para la localidad. En 1924 la fabrica fue vendida a don Catalino Lopez Bustos y otro socio
que venderia su parte al primero. En torno a 1935 la Compaiiia Sevillana de Electricidad comenzé a
gestionar la parte de la fabrica encargada del suministro eléctrico™.

Al ser un inmueble preexistente, la fabri-
ca de harina tuvo que adaptarse a las parti-
cularidades del edifico; asi se cubrieron las
bévedas y los enterramientos para cumplir
con la normativa sanitaria. Respecto a la car-
teleria cerdmica, normalmente ubicada en
lo alto del edificio, ocupando todo el ancho
de la fachada, es aqui un cartel rectangular
junto a la portada principal del antiguo con-
vento. Aunque el fondo amarillo coincide con
la carteleria ceramica fabril extremefia, para
el texto no solo se ha utilizado el azul, sino
también el negro y el verde. Como decora-
cion, sendos roleos vegetales en la base y
una cenefa geométrica bordeando la placa.
La firma informa sobre su fabricacion en Se-
villa, en el taller de Ramos Rejano, una de
las mas importantes fabricas sevillanas de
azulejos activa entre 1895 y 1965. El men-
cionado cartel serfa fabricado en la segunda Figura 3. Electro-harinera "La Estrella”
mitad de los afios treinta, puesto que en una en Los Santos de Maimona.

" VV. AA, Estudios genealdgicos, herdidicos y nobiliarios en honor de Vicente de Cadenas y Vicent con motivo del XXV aniversario de la
Revista HIDALGUIA, vol. 2, Madrid, Hidalguia, 1978, pp. 272-275.

™ RUBIO MASA, Juan Carlos, La iglesia de Santa Marina. Arte e historia de un antiguo convento de clarisas, Zafra, Caja de Ahorros de
Badajoz, 1995, p. 23.

5 La informacion referida a la historia de la fabrica ha sido facilitada por don Juan Murillo, cronista oficial de Los Santos de Maimona y
descendiente de los primeros propietarios.
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fotografia tomada en 1931 comprobamos que aln no ha sido colocado. Asimismo, la leyenda
“Fabrica de harinas” informa de que ha dejado de ser electro-harinera, lo cual sucedié en torno a
1935, como hemos comentado.

LA PUBLICIDAD CERAMICA EN OTRAS FABRICAS EXTREMENAS

El subsector de las destilerias fue el tercero mas importante en Extremadura en el transito del
siglo XIX al XXy su actividad se concentr6 casi exclusivamente en la provincia de Badajoz. De la fa-
bricacion preferente de aguardientes pasd, desde 1903, a otros alcoholes como vinos o anisados'®.

Si la fabricacion de pan sobresalié por el avance técnico en la provincia de Caceres, en el caso
de las fabricas de alcohol y/o aguardientes fue Badajoz donde se concentrd practicamente toda la
produccién extremefia. Entre 1909 y 1935 se constata la presencia de 30 fabricas activas en algin
momento de ese periodo, mientras que entre 1936y 1952 se registraron 48 fabricas de aguardien-
tes, sobre todo licores y anisados, y la mayoria asentadas en Tierra de Barros'’.

Por otro lado, las fabricas de aceite y otros productos derivados de este también fueron impor-
tantes dentro del sector en Extremadura, llegando a equipararse con las harineras en torno a 1900,
como hemos comentado.

Fabrica de licores Ramén Carballo en Zafra

La llegada del ferrocarril a Zafra en 1870 permitié el de-
sarrollo de varios factores: el urbanistico con el crecimiento
de la localidad y la configuracion de la Carretera de la Esta-
cion como la primera via industrial y, por otro lado, el desa-
rrollo econdmico que supuso la comunicacién ferroviaria de
Zafra y la fundacion de numerosas fabricas nacidas al ampa-
ro del ferrocarril®. Una de estas industrias fue la destilerfa
de Ramon Carballo Alvarez, abierta al menos desde 1929
y donde no solo se producia el conocido Anis Carballo, sino
que también se distribuia la cerveza Estrella dorada.

En la actualidad solo se conserva la fachada de la plan-
ta baja del edificio, un inmueble de estilo regionalista si-
tuado en la avenida de la Estaciéon nimero 34, donde aln
permanece en malas condiciones de conservacion el cartel
publicitario ceramico junto a la puerta de entrada. La placa
muestra la iconica botella de Anis Carballo, con su etique- Figura 4. Fébrica de licores
ta representativa de la moda femenina de los afios veinte, de Ramon Carballo en Zafra.

¢ PEDRAJA CHAPARRO, Aurora, “La industria de una region no industrializada. Un sector raquitico”, ob. cit., p. 136.

17" ZARANDIETA ARENAS, Francisco, “Alcohol y destilerias en Extremadura (1845-1993)", en ZAPATA BLANCO, Santiago (ed.), La
industria de una regién no industrializada: Extremadura, 1750-1990, Céceres, Caja Salamanca y Soria, Universidad de Extremadura, 1996,
pp. 290y 315.

18 TORO FERNANDEZ, Blas, Urbanismo y fendmeno industrial en la periferia meridional de Zafra (Badajoz) entre 1883 y 1983, Alicante,
Biblioteca Virtual Miguel de Cervantes, 2005.
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protagonizando un bodegon de azulejos pintados sobre superficie plana enmarcados, arriba y abajo,
por letras en cuerda seca. La firma permite adscribir esta obra al taller del ceramista almendralejen-
se asentado en Sevilla Pedro Navia Campos, cuya fabrica Nuestra Sefiora de la Piedad permanecié
activa desde 1924 hasta 1970, aunque Navia falleciera en 1960. Esta pieza representa uno de
los escasos ejemplos de cartelerfa publicitaria de este artista dentro de una obra mayoritariamente
religiosa, de ahi su necesario reconocimiento y conservacion. El fondo bicromo en amarillo y azul
oscuro recuerda a los paneles de Nitrato de Chile, no en vano son coetaneos a esta pieza zafrense
que fechamos entre 1924 y 1930 coincidiendo con los primeros afios de la fabrica de licores.

La Olivarera Extremefia Mir6 S. A. en Llerena

Esta empresa fue fundada en 1931 en Villafranca de los Barros por miembros de la familia Miré
Sabaté, procedentes de Tortosa y establecidos en Villafranca desde los afios veinte del pasado siglo
para dedicarse a la produccion de aceite y jabones, pero que a partir de 1944 se introdujeron en el
sector del alcohol hasta el cierre de las fabricas en los afios ochenta®.

En la factorfa llerenense, situada en la carretera de la Estacion nimero 13, se conserva, aunque
con algunas faltas, el sencillo letrero ceramico realizado en cuerda seca y con un estilo comin a
otros edificios industriales como las ya comentadas harineras; letras azules sobre un fondo amarillo,
todo ello enmarcado por unos roleos vegetales renacentistas, obra de la fabrica sevillana de azulejos
Mensaque Rodriguez y Compafiia, que lo realizaria en la década de 1930.

LA PUBLICIDAD CERAMICA EN ESTABLECIMIENTOS COMERCIALES EXTREMENOS

Panel publicitario de Osborne en Plasencia

En la fachada de una vivienda particular de la calle Puerta
de Talavera nimero 1, en cuya planta baja sigue existiendo
un bar, se conserva un gran cartel ceramico que publicita dos
famosas bebidas de las bodegas Osborne. Como en otros ca-
sos, la cuerda seca utilizada para el texto y la cenefa vegetal
se combina con los azulejos planos pintados de las botellas.
La particularidad de esta obra es el fondo de color blanco
frente al predominio del amarillo en los azulejos publicitarios
de la primera mitad del siglo XX. Este tipo de anuncios en los
que la botella era protagonista precedieron al conocido toro
creado por Manolo Prieto en 1956 que pasé de ser la imagen

del brandy Veterano a convertirse en icono de Espafia.

) . Figura 5. Panel publicitario de Osborne
La fachada del sevillano bar restaurante Los Gabrieles ex- en Plasencia.

hibe varios paneles de azulejos de bebidas de Osborne del

mismo tipo que el panel placentino, pero aquellos presentan un fondo amarillo y han sido fechados en
la década de 1930 mientras que los azulejos placentinos parecen haber sido fabricados en la década
de 1940 por el mismo taller sevillano, Mensaque Rodriguez y Compafiia, activo entre 1917 y 2006.

19 ZARANDIETA ARENAS, Francisco, ob. cit., pp. 312-314.
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Palacio de la China en Mérida

El edificio denominado Pa-
lacio de la China, que albergaba
la residencia y un local comer-
cial bajo soportales, fue cons-
truido en el solar que ocupaban
tres inmuebles en la Plaza Ma-
yor de Mérida. El proyecto fue
ideado por el arquitecto Rodol-
fo Martinez en 1927 y ejecu-
tado por el maestro de obras
Francisco Casado Ruiz?°.

La iconica fachada del edifi-
cio, simétrica y flanqueada por
dos torres, es de estilo ecléc-
tico acorde con la época. Las
pilastras y la cresteria neorrena-
centista conviven con el ladrillo,
los azulejos y los arcos polilo-
bulados de las ventanas gemi-
nadas y trigeminadas, todo ello
de clara inspiracion mudéjar. Figura 6. Palacio de la China en Mérida.

La decoracion ceramica se extiende por toda la fachada, desde el medallén con las iniciales
entrelazadas del propietario sobre azulejos, “B. G.” (Bartolomé Gil “El Chino”), situado en el eje de
la fachada, entre las dos pilastras centrales, hasta la cresteria, el revestimiento de los dinteles de los
vanos y en los antepechos de los balcones. En la planta baja, los azulejos publicitan el nombre de
la tienda con letras de sable sobre los arcos rebajados de los soportales, pero también decoran la
fachada del local con zécalos de cuerda seca y aire renacentista con roleos y angeles sosteniendo
cartelas de metales o cueros recortados en las que se representan escenas japonesas.

Un panel en el interior del soportal, en el que se combina la cuerda seca del texto con los azulejos
planos pintados de la escena, representa una tienda de mantones de Manila en China, puesto que no
debe confundirse el nombre de la prenda, asociado al galeén de Manila que exportaba seda y otras
chinoiseries a América y Europa, con el centro productor, localizado concretamente en las ciudades
chinas de Cantén y Macao. En la imagen que comentamos los mantones, cuya produccion data del si-
glo XVIII, ya han sufrido las transformaciones derivadas de los gustos occidentales a lo largo del siglo
XIX; como el afiadido de largos flecos y la sustitucion de los pequefios motivos orientales en colores
pastel por grandes y llamativas flores?', aunque ain se pueden ver al fondo de la escena algunos

% MORGADO PORTERO, Francisco, “La Plaza de Espafia de Mérida. Paradigma de un espacio de convivencia artistica y funcional”,
Mérida Ciudad y Patrimonio, n® 3, 1999, pp. 166 y 167.

2t ARBUES FANDOS, Natalia, £/ Mantén de Manila. Examen morfoldgico, iconogrdfico y material, en pro de su conservacién y restauracion.
Criterios y metodologia de intervencién para su consolidacién, Tesis doctoral no publicada, Valencia, Universitat Politécnica de Valéncia,
2016, DOI:10.4995/Thesis/10251/61490.
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mantones con motivos
chinescos de pagodas
y aves exdticas como
reminiscencia a los ori-
genes de esta prenda.

El estilo orientalis-
ta de la decoracion de
azulejos encuentra aqui
la excusa perfecta para
desarrollar esta corrien- Figura 7. Panel de azulejos del Palacio de la China en Mérida.
te cultural de finales del
siglo XIX y la primera mitad del XX: el apodo del propietario del inmueble (“El Chino”) y la venta de
textiles de raigambre oriental como los mantones de Manila. Si bien la chinoiserie fue desplazada por
el japonismo a finales del siglo XIX, la influencia cultural de China y Japon se confunde??, a veces,
como en el caso que tratamos. Mientras que las letras de sable y el panel que representa una tienda
de mantones de Manila pertenecen a la cultura china, las escenas de geishas que decoran las carte-
las de metales recortados son arquetipicas del japonismo en occidente.

Dos firmas en los mencionados zécalos informan de la fabricacién del conjunto por la fabrica
sevillana de la Viuda de José Mensaque y Vera. Dofia Marfa Arana Rubio tomé las riendas de la
empresa tras el fallecimiento de su marido, en 1916, hasta su muerte en 19222, Sorprende que
la firma de esta obra emeritense pertenezca a ese momento, puesto que las fechas del inmueble
permiten establecer una cronologia en torno a 1928 para los azulejos, cuando el taller ceramico era
regentado por el hijo de José Mensaque y Vera y las obras eran firmadas como tal, lo cual parece
deberse a que aln se utilizaban los modelos y la firma de la época anterior. Los zdcalos del Palacio
de la China guardan grandes similitudes con otros realizados por el mismo taller, como la decoracion
de la fachada de la vivienda particular y el establecimiento de Antonio Japdn en la Calle Alfareria nd-
mero 43 de Sevilla, fechado en 1913, o el zécalo del zaguan del antiguo edificio del Banco Hispano
Americano en Granada, de 1919; ambos pintados por José Recio del Rivero. Del mismo taller y con
un repertorio similar se conserva la decoracion de la confiterfa “La Centenaria” en la calle Nuestra
Sefiora del Aguila niimero 66 en Alcala de Guadaira?*.

En uno de los pilares de los soportales hay una placa ceramica en la que se representa la Giral-
da de Sevilla en cuerda seca. Una cartela pintada al pie informa del autor y la fecha de ejecucion:
“Maestro Francisco Casado. 1928".

Fachada del antiguo ultramarinos Zancada en Mérida

El local comercial situado en la calle Santa Eulalia nimero 38 de Mérida sufri¢ sucesivos cam-
bios de propietarios y de decoracion de la fachada hasta llegar a la imagen que vemos actualmente.
Hacia 1920 el local estaba ocupado por “La Estrella del Norte”, de Pedro Canénico Rufina, en la

22 ALMAZAN TOMAS, David, “La seduccién de Oriente: de la Chinoiserie al Japonismo”, Artigrama, n° 18, 2003, pp. 83-106.
23 http://www.retabloceramico.net/bio2_mensaqueyveraviuda.htm [fecha de consulta: 15/10/2019].

2 http://www.retabloceramico.net/indicep_M_mensaqueyveraviuda.htm [fecha de consulta: 15/10/2019].
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que se vendia “pasamanerias, paqueteria, perfumeria y quincalla a precios de fabrica”, ademas de
juguetes®®. Hacia 1926 el local se convirti6 en el ultramarinos de Baldomero M. Ramos, cuya facha-
da revestida de azulejos ya posefa los paneles laterales de la actual con los anuncios de Chocolate
Amatller, Jabones Mird, Anis del Mono y Cofiac Domecg; sin embargo, los centrales, ahora perdidos,
anunciaban productos como Galletas Olibet o Leche condensada y harina lacteada El Nifio.

Ya en 1938 el local habfa sido traspasado a Juan Zancada Moreno, que habia cambiado el rétulo
anterior por el de “Ultramarinos Zancada” y habia sustituido los dos paneles centrales por otros, debi-
do, quiza, a que los anteriores no serian vendidos por esta tienda. En su publicidad se presentaba como
“casa de primera clase” en la que se podian encontrar los mejores jamones y quesos cacerefios®®.

Figura 8. Fachada del antiguo Ultramarinos Zancada en Mérida.

Los articulos publicitados sobre azulejos en la fachada de este establecimiento destacaban por
su fama y calidad en la época; su imagen era facilmente reconocible por la poblacién gracias a los
carteles disefiados para sus anuncios, normalmente difundidos por la prensa gréfica y, en otros casos,
adaptados a cartelerfa publicitaria sobre soportes tan perdurables y originales como la azulejeria.

Podemos decir que la fachada de esta tienda en Mérida es ejemplo del cartelismo publicitario del
periodo de entreguerras en Espafia sobre un soporte de azulejos cuya produccion en esos momen-
tos gozaba de la precision y rapidez de la industrializacion. La fortaleza del soporte ha permitido su
conservacion durante mas de ochenta afios, tiempo en el que las imagenes representadas han ido
calando en el imaginario colectivo de la poblacién emeritense, para la que esta fachada representa
un hito urbanistico de referencia.

% Correo de la Mafiana: 18 de diciembre de 1920, Badajoz, s/p.

% |deas: revista mensual de la banca, industria y comercio de Madrid: agosto de 1938, p. 20.
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Los azulejos de esta fachada fueron fabricados por Salvador Sunet Urgellés, cuya firma consta al
pie del anuncio de Chocolates Amatller: “S. SUNET URGELLES/CALLE N° 4 (SANS)/BARCELONA”.
Segun el ceramdlogo Albert Telese, esta firma se corresponderia con las obras posteriores a 193077,
por lo que pensamos que podria haber realizado la primera fachada y la remodelacién de la segunda
a lo largo de esa década.

Salvador Sunet Urgellés (Barcelona 1891-1949) fue un azulejero catalan autor de obras de
tematica religiosa y publicitaria, especialmente, aunque también abordé otros géneros y formatos pu-
blicitados en los catalogos de su taller localizado en la calle nimero 4 del barrio barcelonés de Sans:
“relojes de sol, escudos, retratos...rétulos...para balcones, tiendas, etc.” fabricados con un nuevo
procedimiento “patentado” que aseguraba su resistencia a la intemperie. La mayoria de sus obras se
encuentran en Barcelona, es el caso de la decoracidn del Mesén de las Golosinas, ya desaparecida, la
Fuente de la Travessera en el barrio de Gracia, varios plafones de la Virgen de Monserrat en distintos
barrios barceloneses y otros tantos de San Jordi localizados en San Cugat. Salvador Sunet también
fue el autor de uno de los modelos de placas de Anis del Mono, como el conservado en Mérida, asi
como de los anuncios ceramicos de Freixenet o “Xampany Rigol” y de los carteles que anunciaban
las exposiciones internacionales de Sevilla y Barcelona en 1929%,

La fachada actual del establecimiento emeritense ha sido transformada por los Ultimos pro-
pietarios. El anterior letrero ceramico, “38/Ultramarinos Zancada/38", elaborado en cuerda seca,
permanece oculto bajo el actual pero conservado por su valor patrimonial. Bajo él, cuatro paneles
ceramicos divididos en dos anuncios publicitarios cada uno, se intercalan con los dos escaparates y
la puerta de entrada.

El primer panel ceramico a la izquierda del transelnte esta ocupado por el anuncio de “Chocolate
Amatller. Casa fundada en 1800, con azulejos en relieve, y “Jabones Mird”, en cuerda seca. La ima-
gen que ilustra el anuncio de Chocolate Amatller fue creada por el artista grafico Rafael de Penagos
(1889-1954), ganador del concurso celebrado por la fabrica de chocolates Amatller en 1914 con
esta imagen titulada “India"*® (Fig. 9).

Rafael de Penagos fue uno de los principales cartelistas espafioles del periodo de entreguerras
junto a Salvador Bartolozzi y Federico Ribas, todos ellos formados en Paris y dotados de un estilo a
camino entre lo castizo y el exotismo®. Penagos es conocido por sus carteles para las perfumerias
Gal y Floralia, pero también por ilustrar los Cuentos de Calleja. La imagen creada por Penagos para
anunciar los chocolates Luna de la casa Amatller recurre al orientalismo de moda en la época al
presentar una mujer negra con turbante decorado emulando la técnica del cloisonné y atuendo de
vistosos colores que presenta un chocolate a la taza. Penagos utilizo una imagen casi idéntica a esta
para la publicidad de jabones Flores del Campo en 1915 con el lema “Es el jabén de los Reyes”. En
cualquier caso, se trata de escenas idilicas que pretenden convertir el producto en un articulo de lujo
traido de tierras lejanas, imbuidas de cierto misticismo, y dirigido a las clases acomodadas.

27 TELESE | COMPTE, Albert y VOIGT, Ulrike, “La rajola publicitaria durant la primera meitat del segle XX", Butlleti Informatiu de Ceramica,
n° 100, Barcelona, 2009, p. 242.

% |bidem.
2 ABC: Edicion 12, 29 de junio de 1914, p. 19.

0 PEREZ ROIAS, Javier, Rafael de Penagos 1889-1954 en las colecciones MAPFRE, Madrid, Catedra, 2006; LOZANO BARTOLOZZI,
Marfa del Mar, “El cartel publicitario, instrumento de creatividad artistica (algunos trazos entre la Belle époque y los afios 60 del siglo XX)",
Artigrama, n° 30, 2015, p. 72.
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Figura 9. Publicidad de Chocolates Amatller. Cartel de Rafael de Penagos para Perfumeria Floralia.

La casa Amatller comenzé a fabricar chocolate de forma artesanal en 1797 en el barrio bar-
celonés del Born. En la década de 1840 se construy6 la primera fabrica y en 1878, la produccion
en un nuevo establecimiento alcanzaba los 11.000 kilos. En 1924 se simultaneaba la fabricacién
chocolatera en Barcelona y Banyoles hasta que en 1972 la empresa Simén Coll adquiri6 la marca al
no haber herederos que continuasen la tradicion®'.

En el transito del siglo XIX al XX el empresario Antoni Amatller, nieto del fundador, introdujo ma-
quinaria moderna y supo usar la publicidad comercial que habia conocido en sus viajes por Europa
como reclamo para vender los chocolates que fabricaba en Catalufia, convirtiendo a esta empresa en
una de las mas importantes de Europa. Convoco concursos publicos para la elaboracion de carteles
publicitarios y contrat6 al artista checo Alphonse Mucha, al francés Paul Chocame-Moreau o a los
catalanes Rafael de Penagos, Josep Triadd y Apel-les Mestres para el disefio de las imagenes de la
cartelerfa publicitaria, envoltorios o cromos, una novedad también importada por Antoni Amatller
que incentivo el interés coleccionista de sus productos®. La estética modernista de estas imagenes
pervive en el imaginario espafiol demostrando la eficacia del método publicitario.

El anuncio de Jabones Mir6 publicita este producto fabricado por la empresa “La Olivarera Ex-
tremefia Mir6 S. A.", que, como ya dijimos al hablar de su sede en Llerena, fue fundada en 1931 en
Villafranca de los Barros donde se dedicé a la fabricacidn de aceite y jabon.

El segundo panel de azulejos del establecimiento emeritense representa los anuncios de Anis Las
Cadenas y Champan Ezcaba, con el texto y la cenefa vegetal en cuerda seca y las botellas pintadas,
que publicitan estas histéricas bebidas fabricadas por la empresa Hijos de Pablo Esparza. El origen

31 https://amatller.org/la-casa/chocolates-amatller/chocolates-amatller-historia/ [consultado el 20 de septiembre de 2019]

%2 https://amatller.org/la-casa/chocolates-amatller/chocolates-amatller-un-icono-de-la-publicidad/ [consultado el 20 de septiembre de 2019]
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de esta fabrica se remonta al afio 1872 en Falces (Navarra), donde se elaboraban aceites, vinos,
aguardientes y anisados. Segun la tradicidn familiar el Anis Las Cadenas es elaborado, aiin hoy, segin
la receta de un monasterio francés entregada por un peregrino del Camino Santiago como agradeci-
miento a los cuidados prestados por los tatarabuelos de los actuales propietarios. En 1885 la fabrica
se instal6 definitivamente en su actual emplazamiento, la localidad navarra de Villava. EI Champan
Ezcaba era elaborado con uvas procedentes del concejo y localidad de Artica, situado en las faldas
del monte Ezcaba, que da nombre a esta bebida. En 1966 la empresa dejé de producirlo debido a
su sistema artesanal y el despoblamiento de esa zona rural. En 1927 esta empresa familiar comenzé
a expandirse por Espafia con innovadoras campafias publicitarias impulsadas por Javier Gofii, yerno
de Pedro Esparza®, momento en el que podemos enmarcar la fabricacion de paneles ceramicos
publicitarios como el que comentamos.

La publicidad sobre papel del Anis Las Cadenas exhibia eslabones metdlicos encuadrando la
imagen en alusion al nombre de la bebida, sin embargo, en los paneles ceramicos han sido sustitui-
dos por roleos vegetales tipicos de la azulejerfa renacentista que fueron recuperados por fabricas
sevillanas como Ramos Rejano o José Mensaque y Vera.

El tercer panel de azulejos de la tienda emeritense, a continuacion de la entrada, esta ocupado
completamente por el anuncio de Chocolates Lloveras. Esta empresa fue fundada en 1899 en Tarra-
sa como un taller para el mantenimiento de telares, sin embargo, después de la guerra civil, el hijo
del fundador, Martin Lloveras Rod6, comenzé a fabricar maquinaria para el sector de la alimentacion,
especialmente del chocolate**, hasta su cierre en 2017. Estos chocolates llegaron a ser muy conoci-
dos por los coleccionables de cromos sobre grandes obras de la literatura como El ingenioso hidalgo
Don Quijote de La Mancha. El cartel ceramico de la tienda emeritense reproduce una tableta de su
chocolate Ana pintada sobre un fondo amarillo, usual en la publicidad sobre azulejos, mientras que
el texto se elabor6 en cuerda seca.

Los concursos de carteles publicitarios al término del siglo XIX y durante las primeras décadas
del siglo XX fueron el recurso mas utilizado por los empresarios para contratar a artistas que crearan
imagenes iconicas que fueran facilmente identificables con sus productos, sobre todo de alimenta-
cion, cosmética o higiene. Asi el concurso celebrado en 1897 por el licorero catalan Vicente Bosch
para anunciar su Anis del Mono fue el pionero de todos ellos, cuyo primer premio, valorado en 1.000
pesetas, recay6 en el artista catalan Ramoén Casas (1866-1932), autor de los mas importantes
carteles comerciales de Europa en la Ultima década del siglo XIX, época en la que se dedicd espe-
cialmente a este género hasta que en 1904 volvi6 a retomar la pintura®.

La fabrica de Vicente Bosch se remonta a 1870, época en la que comenz6 a elaborar el famoso Anis
apodado “del Mono” en referencia a la polémica coetanea sobre la teoria de la evolucion humana desa-
rrollada por Charles Darwin. La imagen del simio, exhibida desde entonces en la etiqueta, fue creacion
del suegro de Bosch, un grabador apellidado Sala que tuvo la idea de jugar con la imagen y el equivoco
dotando al mono de una imagen humanizada y un cierto parecido con Darwin, identidad corroborada

3 http://www.pabloesparza.com/web/index.php/es/component/content/article/ 19-historia/60-historia-familiar [consultado el 12 de
julio de 2019]

3 MARTI ESCAYOL, Maria Antonia, E plaer de la xocolata. La historia i la cultura de la xocolata a Catalunya, Valls, Cosetania Edicions,
2004, p. 88.

% CHECA GODOY, Antonio, Historia de la publicidad, ob. cit., p. 69.
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por el texto de la etiqueta
que sostiene: “es el mejor, la
Ciencia lo dijo y yo no mien-
to". Respecto a la forma de
la botella utilizada para co-
mercializar la bebida, se trata
de un perfume que Vicente
Bosch adquiri6 en Paris y cuyo
formato le gustd tanto que
comprd los derechos para su
distribucion desde 19023,

El cartel de azulejos enre-
lieve de la tienda emeritense
reproduce uno de los tres
carteles que Ramon Casas
elaboré para el mencionado
concurso, todos ellos prota-
gonizados por una chulapa

Figura 10. Publicidad de Anis del Mono. con flor en el pelo y mantén

Keisai Eisen. Cortesana mirando hacia atrds. Ca. 1830. Japon. de Manila agarrando del bra-

Z0 a un mono que sostiene

una botella de anis®’. Asi pues, el artista también creé un doble juego, en este caso de palabras, con

el titulo “Mono y Mona”. Mucho se ha escrito sobre el significado de este cartel, del mono beodo o

la forma en que la chulapa lleva colocado el mantén, como solian lucirlo las prostitutas. Ademas de

todo ello destacamos la influencia del japonismo coetaneo en la imagen femenina, su pose con ligera

torsion, el colorido y detallismo de la vestimenta asi como el fondo neutro de la escena, elementos

que recuerdan a los ukiyo-e que tanto inspiraron a los impresionistas franceses®. Concretamente

podemos establecer una gran similitud entre la protagonista del cartel de Ramén Casas vy los retratos

femeninos del artista japonés Keisai Eisen del primer tercio del siglo XIX*, influencia que también se
aprecia en algunos paneles ceramicos del citado Palacio de la China en Mérida.

El anuncio de azulejos en relieve de Cofilac Domecq, situado bajo el anterior, representa a un
ledn bebiendo brandy Tres Cepas sobre una roca. Fue disefiado por el dibujante Gémez en el primer
tercio del siglo XX para las bodegas Domecq, fundadas en 1730 y cuya fama llegd, sobre todo, de-
bido al casual hallazgo de Pedro Domecq Loustau, creador del primer brandy espafiol, Fundador. Un
anuncio ceramico similar a este situado en la Porta del Sol de Vigo fue restaurado en 2009 gracias
a una iniciativa privada.

3% MARTINEZ UTRERA, Federico, “El lenguaje visual del Anis del Mono como codigo pictérico en el arte del siglo XX”, ICONO 14, vol.
10, n° 3, 2012, pp. 331-333.

37 QUINTAS FROUFE, Eva, “Origen y proliferacion de los concursos de carteles a principios del siglo XX: El concurso de la Perfumeria
Gal (1916)", Area Abierta, n° 21, 2008, p. 4.

38 ALMAZAN TOMAS, David, “La seduccién de Oriente: de la Chinoiserie al Japonismo”, ob. cit., pp. 96, 97 y 99.

3 KATZ, Janice y HATAYAMA, Mami (eds.), Painting the Floating World: Ukiyo-E Masterpieces from the Weston Collection, Chicago, The
Art Institute of Chicago, 2018, pp. 309, 310y 317.
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OTROS EJEMPLOS DE PUBLICIDAD SOBRE AZULEJOS EN EXTREMADURA

Casa central de la empresa de autobuses Magro en Salorino

La que fuera casa central de la empresa
de autobuses Magro, en la actual BA133 de
Salorino, conserva dos paneles ceramicos en
las fachadas principales del edificio. Segin los
testimonios verbales de algunos habitantes, la
construccién del edificio y los paneles cera-
micos pueden fecharse en torno a 1955, un
afio después de la adjudicacion del “servicio
publico regular de transporte mecanico de via-
jeros, equipajes y encargos por carretera entre
Valencia de Alcantara y Caceres, por arroyo de
la Luz, con hijuelas de Cedillo a Valencia de Al-
cantara, por Herrera de Alcantara, y de Santia-
go de Carbajo a Valencia de Alcantara... a don
Félix Magro Carrasco™®. EI 13 de febrero de
1964 se adjudicé oficialmente el trayecto en
autobus de Salorino a San Vicente de Alcantara
a la empresa de don Félix Magro Carrasco. En
el expediente se especificaba que el servicio se prestaria todos los dias excepto domingos y festivos
con dos autobuses con 18 plazas cada uno y que la tarifa serfa de 0,595 pesetas por viajero/kilé-
metro a lo que habia que sumarle el correspondiente Seguro Obligatorio de Viajes*'.

Figura 11. Panel de azulejos en Salorino.
Fotograffa: José Vidal Lucfa.

Los sencillos paneles ceramicos de cuerda seca fueron fabricados por la sevillana fabrica de
Manuel Ramos Rejano, aunque en esos afios el fundador ya habia fallecido y el taller estaba regen-
tado por sus hijos. Las placas presentan recursos tipicos de la azulejeria publicitaria como el fondo
amarillo y la cenefa vegetal.

Paneles de Nitrato de Chile

La explotacion de las ricas minas de salitre localizadas en el siglo XIX en el desierto de Atacama
convirtié a Chile en el principal exportador de este mineral, usado tanto para la fabricacién de pélvora
como fertilizante agricola. El conocido Nitrato de Chile era un abono natural compuesto por nitrato
de sodio, cuya produccion y exportacidn a Europa desde mediados del siglo XIX fue creciendo hasta
monopolizar el mercado mundial en los inicios del siglo XX. La irrupcién del salitre sintético industrial
desencadend una crisis internacional del salitre natural a partir de 1918 que perjudicd gravemente
la economia chilena. Por este motivo la Asociacion de Productores Salitreros, denominacién que
agrupaba al Gobierno de Chile y los empresarios del salitre, comenzaron a publicitar las virtudes
del Nitrato de Chile en la década de 1920 en los paises receptores: Alemania, Polonia, Dinamarca,
Portugal, Espafia, Brasil, Egipto, etc.

4 BOEn° 132 de 12 de mayo de 1954, p. 3192.
4 BOE n° 38 de 13 de febrero de 1964, p. 1967.
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La publicidad del Nitra-
to de Chile se realizé sobre
todo en papel, pero en al-
gunos paises como Espa-
fia, Portugal y Gran Bretafia
triunfé el formato sobre ce-
ramica. La iconica imagen
del jinete al atardecer, usada
tanto en paneles de azulejos
como sacos o calendarios
esparioles, fue ideada por un
joven estudiante de arqui-
tectura, Adolfo Lépez-Duran
Lozano (1902-1988) en
torno a 1929*,

La imagen, sencilla vy

Figura 12. Panel de Nitrato de Chile en Almoharin. esquematica como corres-

ponde al estilo Art Decd

imperante en los afios en que fue creada, lanza un mensaje directo al campesino que se ve represen-

tado en ella, aunque de forma idilica, puesto que el jinete ha sido interpretado como un gaucho de la

pampa argentina. Unas sencillas hojas en el horizonte informan del entorno agricola y la bicromia en

amarillo y negro permite, por un lado, no distraer del mensaje y, por otro, resaltar el imperativo (“abo-
nad con”) y la marca del fertilizante (“Nitrato de Chile") en letras amarillas sobre el fondo oscuro.

Aunque los carteles de Nitrato de Chile se realizaron sobre diferentes soportes (calendarios,
lapices, llaveros, banderines, etc.), el que mas éxito tuvo fue el de placas ceramicas. En Espafia estas
piezas fueron fabricadas en Valencia, en la fabrica El Siglo, propiedad de Ramén Pifién Castellé entre
1927 y 1937*, lo cual permite fechar estas piezas entre 1929 y 1937. La influencia de la imagen
representada es aln hoy patente en el cartelismo contemporaneo, el cual ha revisionado y jugado
con la figura protagonista desde el humorismo.

Por la funcion publicitaria de estos carteles ceramicos, ajena a la tradicionalmente decorativa o
religiosa, por su contemporaneidad y por estar mas expuestos a factores adversos como el expolio,
el vandalismo o las inclemencias del tiempo, este tipo de obras de azulejeria son dificiles de con-
servar, lo cual ha provocado la pérdida de numerosos conjuntos, aunque ain perviven en municipios
extremefios como Almoharin (que reproducimos), Trujillo, Montijo, Puebla de la Calzada, Alburquer-
que, Siruela, Fuente de Cantos o Casas de Don Pedro, localidad en la que esté siendo actualmente
restaurado por el Centro de Conservacion y Restauracion de Bienes Culturales de la Junta de Extre-
madura. Otras localidades poseian carteles de Nitrato de Chile ahora desaparecidos, como Aliseda o
Medellin, mientras que en Badajoz fue desmontado pero recuperado por un coleccionista.

42 BARBAS NIETO-LAINA, Ricardo L., “La publicidad del Nitrato de Chile en el primer tercio del siglo XX. Ejemplos de Art Deco en el Valle
de Henares. Azulejerfa, ceramica y publicidad”, en http://www.memoriachilena.gob.cl/602/articles-123277 _recurso_2.pdf [consultado el
10 de julio de 2019].

4 FELIU FRANCH, Joan, La cerdmica arquitecténica de Onda en el siglo XIX, tesis doctoral en https://www.tesisenred.net/bitstream/
handle/10803/10394/feliu.pdf?sequence=1&isAllowed=y [consultada el 11 de octubre de 2019].
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