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Mensaque ha superadn el bache que casi abaco a sus duefios a vender la empresa a un competidor. La h|star|ca fabrlca 5ew|lana de

azule 0s, que este ano estrenara nuevas mstalacmnes ha vuelto a Icrs beneficms tras muchcs afios de perdldas

Mensaque vuelve a los beneficios

TEXTO ENCARNA FREIRE FOTO. MILLAN HERCE

SEVILLA. «La suerte de Mensaque es
tener unos clientes muy especiales,
una calidad ¥ un nombre». Con estos
resortes, afirma Jaime Moreno, direc-
tor comercial ¥ de marketing de Men-
sague Rodriguez v Cia. desde hace dos
afios y medio, la empresa familiarsevi-
lana, fundada en 1846, ha podido man-
tenerse conira vientn y marea. Las su-
cesivas crisis del sector ceramico, ate-
nazado por la falta de arcilla de calidad
rrimero, ¥ por la agresiva competen-
"2 de la industria valenciana, profusa
imitadora de los productos sevillanos,
después, se ha llevado por delante a
muchas otras industrias locales.

La compania, propiedad del empre-
sario Agustin Artillo, ¥ de su esposa,
Carmen Guimera Rodriguez, biznieta
de uno de los fundadores, ha recibido
en los filtimos anos diferentes ofertas
de compra, la ltima, de una empresa
de Castelldn, cuvas pretensiones eran
quedarse con el fondo de comercio v la
marca v trasladar la fabrica. «La fami-
lia se negd por una cuestion sentimen-

: tal y se esforza por mantener la empre-
sa en Sevillan, sefiala Jaime hMoreno.

Los dueiios, que compraron la em-
presa a punto de quebrar en 1992, han
logrado reflotarla a base de redimen-
sionarla e implantar politicas de ges-
tion y reduccion de gastos.

Nueva fabrica

Artualmente, se abre una etapa nUeva
para la fabrica de azulejos artesanos,
gue ha vuelto a dar resultados positi-
vos tras casi veinte afios de pérdidas.
A finales de este ano sus 42 trabajado-
res estrenaran instalaciones en los
mismos terrenos de Santiponce donde
se ubica. El proyvecto de trasladarse al
'poligono industrial de Aznalcollar con
el respaldo de la Junta de Andalucia,
ha quedado atris porgque las ayudas pi-
blicas prometidas nunca llegaron.

Los propietarios han cptado por ven-
der una parte de los terrenos v desti-
nar los recursos obtenidos a la moder-
nizacion de la fabrica. Las nuevas ins-
talaciones, en las que se invertirin
700.000 euros, contaran conun hornoy
secadero nuevos, v con sistemas punte-
ros de prensa, esmaltacion v trata-
miento de residuos.

Las mejoras permitirin triplicar la
capacidad de produccion de Mensa-

# Jue. «Nuestro gran problema es que he-
mos legado al limite, Los pedidos gram-
des. como por ejemplo el gue hizo el
Rey de Marruecos para su nuevo pala-
cio de Tanger, colapsan la fabrica por-
que son productos artesanos ¥ no da-
mos abastos, explica el director comer-
cial. Mantener la tradicion del azulejo
de alta gama es el principal objetivode
los respansables de la empresa. una

pfertaexclusiva que representa el 80%
de la produccion de Mensaque, marca
conocida mundialmente, «Que se vuel-
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Una pmtura de Mensague de:nra un azulem de relse'ue

Evolucion de ventas
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 Azulejosdeoro
para mansiones y |
palacios

A Mensague se le ha lamado
el Rolls Royee de la ceramica. El
Rey de Marruecos, la familia
real saudi o los sultanes de
Omédn ¥ Brunei son algunos de
sus clientes. El gusto por lo ex-
clusivo es algo muy extendido
también en Estados Unidos,
donde Ia firma sevillana tiene
! un mercado significativo. Man-
siones de la opulenta Boca Ra-
tomn, en la costa sur de Florida,
estan decoradas con azulejos de
oro de 24 quilates cocidos en el
horno de Mensaque, a mil euros
el metro cuadrado.

Las rubricas de la infanta
Isabel Francisca, conocida popu-
larmente como «la Chataw, Or-
son Wells, Joselito El Gallo o
Carmen Polo de Franeo estan
estampadas en su libro de visi-
tas. Motoria fue en 1982 ]a de
Sadam Husein, que se gasto un
millén de délares de los de en- _
tonces en piczas de ceramica. |

Los cuadros pintados son lo
mas valioso de la produccion.sSa I
sello esta en el palacio de Mont- |
pensier, la Plaza de Espana o

estaciones de metro de Buenos
Alres y Moscil. «;Habra algtin
azulejo sevillano en el metro de
Sevilla o sera todo marmol y
metal?s, inquiere escéptico el
responsable comercial.

va a ldentificar ¢l azulejo de Sevilla
con Mensague es nuestra metas, subra-
va, tras destacar el esfuerzoen Implan-
tar sistemas de calidad.

150 aiios en el mercado

La compania complementa su oferta
con producciones destinadas a un mer-
cadn mas genérico v ha logrado incre-
mentar las ventas por encima del 202,
Es un crecimiento significativo en un
segmento muy maduro ¥ con un pro-
ducto gue lleva 150 anos en el mercado.
Se basa principalmente en la exporta-
citn, gue ya representa casi un tercio
de la facturacion total, el triple gue ha-
ce dos anos, Las plazas mas rentables v
de mayores expectativas =on el Golfo
Pérsicon v Estados Unidos.

El negocio de Mensaque empezo a
crecer a partirde 2003 (ver grafico). En
la prevision para 2005 (1.9 millones de
euros ¥ un 10.8% de aumento en las
ventas) no computa el mes de agosto,
gue permanecera cerrado para insta-
larel horno enla nueva planta. El obje-
tivo es doblar la cifra en cuatro anos,



