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El popular azulejo situado en la céntrica calle Tetudn.
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Juan Parejo

Cien afios lleva el famoso azu-
lejo del Studebaker reinando
en la calle Tetudn y desde la
Asociacidn Amigos de la Cerd-
mica Miculoso Pisano tienen
previsto celebrarlo por tedo lo
alto en las proximas semanas.,
Aungue no se sabe a ciencia
cierta el momento exacto en el
que este significarivo panel ce-
rdamico fue instalado, fue en
1924 cuando Vicente Acefia, re-
presentante de la emblemdtica
marca de automdviles norte-
americanos, tomd esta iniciati-

va. Desde entdnces, este panel

se ha convertido en
un icono de la ciu-
dad y es fotografiado
adiario por propios y
extranos.

El azulejo estaba
recién salido de la
fabrica de la Viuda e
hijos de Ramos Reja-
no, ya que Manuel Ra-
mos Rejano, nacido en
La Palma del Rio (Cor-
doba) en 1851, habia
fallecido en Sevilla en
1922. El director del
prestigioso taller, Enri-
que Orce, fue el encar-
gado de pintarlo, El Stu-
debaker daba la bien-
venida a los clientes de
la tertulia El Sport, un
club inglés donde se reu-
nian diversas personali-
dades de la cultura sevi-
llana. En él se muestra
una escena campestre con
la famosa escultura de Ro-
din, El Pensador, al fon-
do. Imagen propia de la
Belle Epoque.

“La principal i \novacién
que aporto esta fdbrica fue
hacer que l4 cerdmica per-
diera el cardcter de azulejo
aftiguo, que normalmente

popular panel ceramico pintad:a por En_r_tque Orce y

reallzado en la fabrica de Ramos Rejano fue instalado

en el afio 1924 en el bar EL Sport de la calle Tetuan

El STUDEBAKER
cumple cien anos

pretendfan imi-
tar otras, aun-

cimiento”, relata Francisco Va-
llecillo en la web de la Asocia-

quenosetrata- cién Amigos de la Cerdmica Ni-
ra de restaura- culoso Pisano.
ciones, sino Debido a su baja altura, el pa-

que también
ocurria cuan-
do se emplea-
ba para recu-
brir edificios
contemporad-
neos. La lim-
pieza de sus
esmaltesyla
puleritud de

rado en varias ocasiones re-
cientes: 1978, 2007, 2017 y
2018. Estas intervenciones han
sido costeadas por los propieta-
. rios de la Joyeria Chico, en cu-
va fachada se exhibe esta joya
cerdmica. Los propietarios han
pedido en varias ocasiones su
traslado a la planta superior

sus acaba- delinmueble para que nosufra
dos reivin- actos vanddlicos y otras inci-
dicaba el dencias, aunque Patrimonio se
cardcter lo ha negado hasta en tres oca-
contempo-  siones.

. rdneo . de La decisién de la Comisién de
las = mis- ' Patrimonio contrasta con la de-
mas, que cidaacritud delos propietarios

| también del azulejo para garantizar su

venia a lo conservacién. En el afio 1978,

| que pre-; cuando adquieren la casa para
tendia instalar el negocio, el azulejo
con ese se encontraba en un estado

L encargo muy precatrio, pridcticamente
Pepe perdide por la falta de varias
Guillén,  piezas. El azulejo fue desmon-
propie- tado ¥ restaurado por Alfonso

§ tariodel Orce Gonzdlez y Alfonso Orce
estable-  Villar, hijo y nieto del autor,

nel publicitario ha sido restau-

quienes devolvieron el esplen-
dor a la obra gracias a la inter-
vencidn sufragada por los due-
ios. Ya entonces, se solicitd
que para su correcta conserva-
cidn se alzara hasta la primera
plamta el inmueble, donde esta
a salve del vandalismo, tan ha-
bitual en esta ciudad, o del
efecto del riego de las calles
por parte de Lipasam.

Este azulejo es uno de los me-
jores exponentes, si no el mejor,
de la cerdmica publicitaria y co-
mercial de Sevilla. Los propie-
tarios, que fruto de este celo lo
tienen registrado, han mostra-
do una y otra vez la intencidn
de alzar el azulejo argumentan-
do este criterio conservativo.
En el dltimo proyecta presenta-
do a Urbanismo, planteaban su

La Asoq_i@_idn'Amigos

de la Ceramica

Niculoso Pisano tiene
previsto celebrarlo

desmontaje y restauracién por
una empresa especializada que
ha intervenido, a instancias de
la propia Administracién, en los
pafios de azulejos del Convento
de Santa Clara. Estos especia-
listas advertian en el afio 2017
que las pérdidas en la obra po-
dian llegar al 40%.

Sevilla cuenta con un patri-
monio cerdmico excepcional.
Una parte fundamental de esa
produceidn ceramista del barrio
de Triana fue la comercial y pu-
blicitaria, que gozd de un gran
predicamento en la primera mi-
tad delsiglo XX. El del Studeba-
ker es la principal referencia,
perd son muchos los ejemplos
diseminados por buena parte de
la ciudad, algunos mejor con-
servados que otros. Muchos pa-
neles han desaparecido fruto de
la nula proteccién que tienen o
de la extrafia situacién juridica
en la que se encuentran.

Este tipo de azulejos ha llega-
do hasta la actualidad como un
testimonio directo de la evolu-
cién de la publicidad propiciada
por el desarrollo comercial e in-
dustrial que experimentd Sevi-
lla a principios del siglo XX. La

~ceramica, una técnica artistica

tan vinculada a la tradicién se-
villana, se convirtid en un me-
dio ideal para anunciar y atraer
a la clientela del momento, en-
terrando asi las cldsicas mar-
quesinas decimondnicas de vi-
drio y madera, que resultaban
mds frdgiles ala intemperie. Es-
te impulso se materializd en la
obra de pintores y ceramistas
tan destacados como Gustavo
Bacarisas, Antonio Kiernam o
Manuel Arellano, que introdu-
jeron en estos paneles notas
creativas muy innovadoras en
las tipografias, los contrastes
cromdticos llamativos o en el re-
pertorio ornamental; férmulas
€stas que atn forman parte del
lenguaje publicitario actual.



