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Hay un momento -allé entre los
anos 60 y 70- en el que este pais mi-
ra su pasado con un desdén y un des-

recio propios solo de aquellos hom-
Eres que se enriquecen de forma ver-
tiginosa. El tiempo se divide entonces
en un anfes y en un después.
Evidentemente el antes es estigmatiza-
do como viejo, caduco y por tanto
despreciable. En cambio erdespués
es declarado nuevo, moderno y en
consecuencia adorable y deseubre.

Espaiia se abre al triunfo econé-
mico de Occidente y traza una raya
en su historia queriendo olvidar lo
inolvidable y casi lo consigue. Sin em-
bargo muchas huellas de ese pasado
escapan de la guadaia desarrollista y
hoy en solitario sefialan con su dedo
acusador los desmanes de esa época
ignorante. Este es el caso de los azu-
lejos de ceramica que antafio inunda-
ron esquinas y fachadas de nuestra
ciudad y en la actualidad, gracias a
la modernidad mal entendida v la es-
peculacién inmobiliaria, son un palido
reflejo del esplendor de ayer.

Debido a su situacién geogréfica
y geolégica, Sevilla es una ciudad de
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ceramica. Y es esta condicion la que
va a marcar tanto su vida cotidiana
como su frayectoria arfistica. El barro
vidriado se convierte en el carné de la
ciudad en el que todos los invasores
dejan su huella, de forma tal que la
ceramica de hoy es heredera de la
romana, de la érabe, de la castellana
y hasta de la inglesa importada por
Pickman en el 5ig%c:- pasado. Nada tie-
ne, pues, de extraio que, cuando la
Revolucién Industrial altera el sistema
de vida y surgen nuevas necesidades
de comunicacién entre el productor y
el consumidor, aparezca la cerdmica
como soporte.

los azulejos publicitarios comien-
zan a convivir con los retablillos que
la religiosidad popular ha colocado
en las esquinas de la ciudad. En una
fachada se anuncia un oloroso jere-
zano y en la de enfrente una virgen
llora atormentada en su hornacina.
Son dos formas de entender la vida y
un mismo soporte: el barro vidriado.

Los grandes paneles de cerémica
comercial son deudores del carfelismo
venido de fuera y de la tradicién au-
téctona nacida en los alfares de
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Triana. Y tanto los carteles como los
azulejos publicitarios surgen en el
transito del siglo XIX al XX. El carfel
nace en el Glfimo fercio del siglo pasado.
Ahi estén las obras de Beardsley o
Chéret. Los primeros anuncios de ce-
ramica aparecen poco después, coin-
cidiendo con el resurgir econémico de
la civdad auspiciado por la Exposi-
cion |beroamericana de 1929,
Quizas los autores sevillanos no al-
cancen el renombre de los cartelistas
extranjeros, pero ahi, en nuestras co-
lles, permanecen todavia algunas de
sus obras, las que escaparon a la ave-
ricia de las inmobiliarias, a la desidia
de la autoridad y al avance de la mo-
dernidad representada por el pléstico
la formica y el poliefileno.

Comparados con los que hubo,
no son muchos los azulejos publicita-
rios que aln pueden verse en Sevilla.
Apenas alcanzan los trescientos, sin
embargo son una muesira representa-
fiva de la conjuncién de ceramica y
publicidad, conjuncién que tiene su
auge entre los anos 20 y 50. El desa-
rrollismo triunfante los olvida y en el
peor de los casos los destruye.
Posteriormente, en los 90, perdida ya
su finalidad comercial y debido a una
sensibilidad para con el pasado, el
azulejo comercial se transforma en un
objeto artistico.

Quizas el mas famoso de todos
los ceramistas sea Enrigue Orce, ce-
ramista que representa el nacimiento
de la publicidad en azulejos y que,
fanto por su técnica realista como por
su cardcter pionero, puede ser consi-



derado el maestro de los azulejos co-
merciales de Sevilla. Sus obras mas
significativas son el anuncio de los au-
toméviles Studebacker (calle Tetuan),
el de cafés La Negrita (San Jacinto es-
quina con Conde de Bustillo) y el con-
junto de La Real Venta de Antequera.

los dos primeros, realizados en
1924 y 1926 respectivamente, cons-
fituyen la méxima expresion de la pu-
blicidad sevillana en barro vidriado
tanto por los recursos persuasivos em-
pleados como por el dominio de la
técnica ceramista. Sin embargo va a
ser un anuncio de La Real Venta de
Antequera el que tenga mayor tras-
cendencia publicitaria, ya que esta
pieza supone la creacién de un mo-
delo que después sera imitado por los
ceramistas de la ciudad. Se frata del
anuncio realizado en 1926 para el fi-
no la Ina. Orce dispone la botella in-
fegra y frontalmente sobre un fondo
plano de color marfil y todo ello en-
marcado con una guirnalda de raci-
mos y hojas de parra. Este es el mo-
delo que perduraré hasta nuestros dias.
Son muchos los ejemplos que pueden
citarse. Baste el conjunto realizado en
1935 para el bar Los Gabrieles (fren-
te a la antigua Estacién de Cérdoba).

Junto a Orce hay ofros muchos ce-
ramistas. En la calle Sierpes pueden
contemplarse los dos anuncios que

Ruesga, inspirandose en grandes pin-
tores del momento, realiza para la casa
Zulategui. También de inspiracién pic-
torica, esta vez modernista, es la oEra
que Gustavo Bacarisas ejecuta en
1915 para la tienda de ultramarinos
Villa de Reinosa (Pagés del Corro es-
quina con Antillano Campos). Antonio
Kiernam es el autor de las maquinas
de escribir del anuncio de Carlos
Schiffer (Cuesta del Rosario) y de par-
te de la fachada de la fabrica de ce-
ramica Santa Ana (Callao), convertida
toda ella en un hermoso reclamo pu-
blicitario.

Sin embargo no es frecuente que
los autores firmen sus obras. Asi suce-
de con el anuncio de anis El Mono
conservado en el interior del bar El
Rinconcillo (Gerona), el de la Linea de
Vapores Sevilla-Sanlicar-Mar conser-
vado en el interior del restaurante
Casa Ruiz (Castilla), el de acumula-
dores Elekira conservado en el interior
del taller Angel Albea (Adriano), el de
la academia de baile del maestro
Redlito (Trajano), el de El Pavo Real
(José Gestoso), el de cofiac Decano
(Santa Maria de Gracia), el de man-
zanilla Argieso (Plaza de Europal), el
de cafés Saimaza (Goyoneta), el de
seguros Velazquez (Sierpes) o La
Previsora Hispa?ense (Tetuan).

Pero ademds de estos azulejos-
grandes, vistosos y llamativos- quedan
otros muchos -pequefios, discretos y
funcionales- que configuran el recuer-
do de una ciudad perdida para siem-
pre: horno La Parra (Monsalves|, pa-

naderia Las Almenillas (Relator), im-
Erentu Chaves (Alvarez Quintero), fé-

rica de sedas de Santiago Pérez y
garage Casablanca (Avenida de
Miraflores), dispensario infantil La Gota
de Lleche (Manuel Rojas Marcos), fun-
dicion de hierro Nuestra sefiora del
Carmen (Rodd), reparaciones
Mariano de la Cerda (Trastamaral, fe-
rreteria Puerta Carmona (San Esteban)
o sastreria José Jimenez (Castilla). Han
desaparecido, en cambio, los rétulos
de tantos médicos, arquitectos y abo-

gados que susfituyeron el azuleio por el laton.

Estos anuncios, que a pesar del
tiempo han quedado para siempre
prendidos enc\os muros de las calles,
no tienen ya valor publicitario, pues la
mercancia anunciada desaparecié del
mercado hace afios, sino un valor do-
cumental, ya que nos informan acerca
de unas técnicas publicitarias y de
una forma de vida pretéritas. Estos
azulejos son los vesfigios del pasado
comercial e Endustria?de la ciudad y
al mismo fiempo la huella que recuer-
da qué compraban nuestros padres,
qué sofiaban nuestras madres o como
seducian nuestros abuelos.

Y ésta ha sido la intencién de los
autores del catdlogo Anuncios de an-
fafio (Azulejos publicitarios de Sevilla):
contribuir a que el tiempo y el aban-
dono no deterioren mds ese patrimo-
nio que algunos desprecian porque
no se han percatado ain de que la

ublicidad, desde hace algin tiempo,
E:rrnu parte inseparable de nuestras
vidas.
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